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DPD GeoPost (Deutschland): 
Stipendien für die „Juniorsportler des Jahres“ 

München/Aschaffenburg, 30. Oktober 2006: Mit Stipendien im Wert von insgesamt 34.000 Euro unterstützt DPD GeoPost (Deutschland) die „Juniorsportler des Jahres“. Diese wurden jetzt beim Fest der Begegnung in München von der Deutschen Sporthilfe (DSH) ausgezeichnet. Chief Executive Officer Hans Fluri unterstrich bei der Siegerehrung, die jungen Spitzenathleten verkörperten Werte wie Leistungsbereitschaft und Teamwork, die auch Basis der Erfolgsphilosophie von DPD GeoPost (Deutschland) seien. Der Marktführer unter den Pa​ketdienstleistern im deut​schen B2B-Geschäft sponsert die  Juniorsportler des Jahres bereits zum dritten Mal in Folge.
Platz 1 geht an Snowboard-Weltcup-Siegerin Amelie Kober und ist mit 6.000 Euro dotiert, Platz 2 (Biathletin Magdalena Neuner) mit 4.500 Euro, Platz 3 (Tischtennis-Weltmeister Patrick Baum) mit 3.000 Euro; die Plätze 4 bis 10 erhalten Stipendien in Höhe von jeweils 1.500 Euro. Beide Sonderpreise (Gehörlosensport: Schwimmer Björn Koch; Behindertensport: Alhassane Baldé) sind mit je 3.000 Euro dotiert. 
Die Mitglieder der „Juniorsportler Mannschaft des Jahres“ (Ruder-Weltmeisterinnen Kerstin Hoffmann und Katrin Reinert) erhalten jeweils 2.000 Euro. „Gerade im Sport zeigt sich, welche großen Erfolge sich mit Dynamik, Ehrgeiz und Mannschaftsgeist erreichen lassen. Als Leistungsträger von heute fördern wir daher die Leistungsträger von morgen, um alle Engagierten in unserer Gesellschaft zu ermutigen“, unterstrich Hans Fluri.
Sportsponsoring bildet bereits seit Jahren einen festen Be​standteil der Firmenphilosophie des DPD. Die geförderten Sportarten reichen von Handball über Fußball bis Tennis - sowohl regional als auch überregional.
Über GeoPost 

GeoPost zählt zu den führenden Unternehmen auf dem internationalen Paket- und Ex​pressmarkt. Das operative Netzwerk umfasst mehr als 30 Länder. GeoPost nimmt im europäischen KEP-Markt den dritten Platz ein und erwirtschaftete 2005 einen Umsatz von 2,5 Milliarden Euro. GeoPost ist eine 100prozentige Tochter der französischen La Poste und hält 83,32 Prozent der DPD Anteile.
Über DPD 

Mit dem Transport von täglich mehr als 1,4 Millionen Paketen in einem nahtlosen interna​tionalen Netzwerk zählt die DPD GmbH & Co. KG zu den führenden KEP-Dienstleistern in Europa. Dabei bietet der weltweite Franchisegeber mit Sitz in Aschaffenburg, Deutsch​land, durch seine Franchisenehmer eine breite Produkt-Palette für das In- und Ausland. Das Angebot reicht vom Stan​dard-, Garantie- und Expresspaket über Serviceleistungen wie z. B. Nachnahme bis hin zu individuellen Kunden-Lösungen. In rund 500 Depots in 35 europäischen Ländern sind mehr als 22.000 Mitarbeiter und 15.000 Fahrzeuge im Einsatz, um 200.000 gewerbli​che Kunden zu bedienen. 
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