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DPD GeoPost (Deutschland) sponsert zum 

dritten Mal in Folge „Juniorsportler des Jahres“ 

München/Aschaffenburg, 17. Oktober 2006 – Leistungsträger von heute fördern Leistungsträger von morgen: Unter diesem Credo unterstützt DPD GeoPost (Deutschland) bereits zum dritten Mal in Folge die „Juniorsportler des Jahres“. Mit dieser Auszeichnung fördert die Deutsche Sporthilfe (DSH) besonders talentierte deutsche Nachwuchsathleten. Heute gaben DPD GeoPost (Deutschland) und DSH in einer gemeinsamen Pressekonferenz die nominierten Athleten bekannt, die Wahl und Auszeichnung erfolgt am 27. Oktober beim „Fest der Begegnung“ in München. Die ausgezeichneten Sportler erhalten exklusiv von DPD GeoPost (Deutschland) bereitgestellte Stipendien für ihre berufliche Ausbildung. So können sie sich ohne Existenzsorgen sportlich weiterentwickeln. „Diese Athleten leben Werte wie Qualität, Effizienz und Mannschaftsgeist in der Öffentlichkeit vor, deshalb verdienen sie unsere Unterstützung“, erläutert Dr. Pia-Maria Funke, Director Communications von DPD GeoPost (Deutschland). 
"Als Marktführer unter den Pa​ketdienstleistern im deut​schen B2B-Geschäft sponsern wir bereits zum dritten Mal die Juniorsportler des Jahres. Wir wollen damit Anreize für die Leistungsträger in unserer Gesellschaft schaffen und sie dabei unterstützen, auf ihrer Erfolgsbahn zu bleiben und zukünftig noch besser aus den Startblöcken zu kommen“, so Funke weiter. 

Bei den weiblichen Athleten sind folgende Sportlerinnen nominiert: Rennrodlerin Natalie Geisenberger, Snowboarderin Amelie Kober, Speerwerferin Sandra Schaffarzik und Schwimmerin Daniela Schreiber. Nora Subschinski (Wasserspringen) und Magdalena Neuner (Biathlon) komplettieren die Liste der Nominierten. Bei den Herren liegen Tischtennis-Weltmeister Patrick Baum, Sebastian Brendel (Kanu), Ruderer Hans Gruhne und Radrennfahrer Marcel Kittel im Rennen.
In der Mannschaftswertung können sich die Juniorinnen-Nationalmannschaft (Hockey), der Juniorinnen-Zweier ohne Steuerfrau (Rudern), die Tischtennis-Nationalmannschaft sowie die Junioren-Kunstturn-Nationalmannschaft der Herren Chancen ausrechnen. „Als Teil eines Netzwerkes mit mehr als 22.000 Mitarbeitern arbeiten wir Tag für Tag hart dafür, die Lieferungen unserer Kunden schnell und sicher an den Bestimmungsort zu bringen. Wir wissen also aus eigener Erfahrung, welcher Anstrengungen es bedarf, um auf den Punkt genau topfit zu sein und höchste Qualität abzuliefern. Das kann nur gelingen, wenn sich einer auf den anderen verlassen kann“, erläutert Funke.
Für die Nominierung geben vorrangig Medaillen-Gewinne bei Junioren-Welt- und Europameisterschaften sowie sonstige besondere Erfolge bei Olympischen Spielen oder internationale Rekorde den Ausschlag. Aus allen Nominierten wählt eine Jury unter Vorsitz des Präsidenten des Deutschen Sportbundes die "Juniorsportler des Jahres" in den Kategorien Einzel- und Mannschaftssport. Zusätzlich werden Sonderpreise im Behinderten- und Gehörlosensport vergeben.

Sportsponsoring auf regionaler Ebene bildet bereits seit Jahren einen festen Be​standteil der Firmenphilosophie des DPD. Die geförderten Sportarten reichen von Handball über Fußball bis Tennis. 

Über GeoPost 

GeoPost zählt zu den führenden Unternehmen auf dem internationalen Paket- und Ex​pressmarkt. Das operative Netzwerk umfasst mehr als 30 Länder. GeoPost nimmt im europäischen KEP-Markt den dritten Platz ein und erwirtschaftete 2005 einen Umsatz von 2,5 Milliarden Euro. GeoPost ist eine 100prozentige Tochter der französischen La Poste und hält 83,32 Prozent der DPD Anteile.
Über DPD 

Mit dem Transport von täglich mehr als 1,4 Millionen Paketen in einem nahtlosen interna​tionalen Netzwerk zählt die DPD GmbH & Co. KG zu den führenden KEP-Dienstleistern in Europa. Dabei bietet der weltweite Franchisegeber mit Sitz in Aschaffenburg, Deutsch​land, durch seine Franchisenehmer eine breite Produkt-Palette für das In- und Ausland. Das Angebot reicht vom Stan​dard-, Garantie- und Expresspaket über Serviceleistungen wie z. B. Nachnahme bis hin zu individuellen Kunden-Lösungen. In rund 500 Depots in 35 europäischen Ländern sind mehr als 22.000 Mitarbeiter und 15.000 Fahrzeuge im Einsatz, um 200.000 gewerbli​che Kunden zu bedienen. 
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